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Il sondaggio Tmuni@ area meridionale che contiene le perdite ¢ la costa adriatica pugliese, dal Gargano al Salento: -1.7% A fronte di una domanda interna a picco, la strategia attrattiva si sposta Oltralpe

Estate 2013 11 Meridione punta all'estero per attutire il crollo

I Mezzogiome sul podio delle previsioni turistiche negative: -11,3% per costa jonica pugliese, Basiicata e Calabria, -10.5%  per fa Sicilia, -85% in Campania. L

DI MICHELANGELO BORRILLO

on ¢’é alcuna prova di correlazione. Maforse non

¢ neanche un caso che a un anno di sovraesposi-

zione della vicenda Ilva, colosso industriale che

si adagia sullo Jonio, faccia seguito la maglia ne-
ra della costa Jonica (che tocca Puglia, Basilicala ¢ Cala-
bria) nella classifica delle previsioni dell'estate 2013 elabo-
rafa da In realtd, ¢ I'intero Sud a dover
fare i conti con previsioni negative: al calo dell'11,3% della
costa jonica pugliese ¢ della Calabria e della Basilicata se-
gue guello del 10,5% del mare siciliano e del'8,5% della
Campania, arcipelago compreso. Contiene le perdite, sem-
pre secondo le previsioni di la cosla
adriatica pugliese, dal Gargano al Salento: - 1.7%.

Che la vicenda Ilva potesse avere alla Junga un peso an-
che sull'attrattivita turistica della Puglia, ¢ in particolare
della costa jonica, deve essere stato chiaro fin da subito an-
che alla Regione guidata da Nichi Vendola, se ¢ vero che
proprio a fine maggio ¢ stala lanciata Ja campagna pubblici
taria «Questa ¢ Taranto» (nellu foto). Del resto, le parole
del governalore pronunciate alla presentazione della cam-
pagna lasciano pochi dubbi: «Taranto ¢ una ¢ittd simbolo
dell'inquinamento industriale, della fatica di liberarsi dal-
Pincubo della malattia. B un capoluogo ferito, scheggiato,
traumatizzate dai 140 anni di arsenale militare e poi dalle
tante fabbriche che si sono affollate Ie une sulle altre ¢ han-
no finilo per assediare fa cittd. Di Taranto si parla prevalen-
temente per dirne 1 dolori ¢ le pene, ma ¢ anche una delle
cilla pitt belle del Mediterranco. E una citla dai mille colori,
delicala, accogliente: ¢ fa citta dell'archeologia e dell enoga-
stronomia. E la citta nei cui dintorni ¢'¢ una natura strug-
gente, splendida, una campagna bellissimas.

Per ora, perd, la costa jonica guida la classifica di Trade-
mark dei cali di afflusso per il 2013. Che. comunque, riguar
dano tulla Ttalia. Quella del 2013 sara la quarta estate di
flessione, si legge infatti nel resoconto sullindagine — rea
lizzata tra il 15 e it 30 aprile intervistando via web un cam
pione di 1150 turisti italiani, cioé individui ra 1 18 ¢ 1 65
anni con all'attivo nel 2012 almeno una vacanza di 3 o pit
notti fuori casa (per garantire la rappresentalivita al cam
pione conlattato Trademark Italia ha realizzato 311 intervi-
ste in profondila a consumalteri per via telefonica) — «con
arrivi e presenze in calo di
oltre 7 punti percentuali a
livello nazionale. ¥ la con-
trazione del movimento
non avverra a macchie co-
me nel 2012: sard un alter-
narsi di alti e bassi e di po-

oblettivo: incrementare 1 flusso straniero
lemiche localizzate che ac

centueranno le difficolta

dei gestori e ridurranno le

assunzioni stagionali. A fi

ne estate 'Nalia registrera

significative perdite di gi-

ro d'affari e di posti di la-

voro». La 22esima indagi-

ne realizzata da

Inark [lalia YSERILYIRLE]

«avvitata» su se slessa,

diffidente. decisa a rispar-

miare, a ridurre i budgel

di spesa, a contrarre le

giornate di vacanza ¢ a ta-

gliare le spese. Il dato pin

grave riguarda il ridotto

numero delle persone che hanno gia deciso dove andare ¢
quando andare: solo il 22%. Grave atteggiamento degli ita-
liani che non hanno deciso: stanno pensando di rinunciare
o di ridarre drasticamente la durata del soggiorno. I1 54.5%
risponde in modo disinteressato e nega la necessita (per sé
e per gli altri) di un periodo di riposo ¢ rigenerazione, men-
tre it 23,5% del campione prevede di fare una vacanza sern-
7a avere ancora deciso dove andare e quando partire. Sa-
ranno circa 5,4 milioni i turisti italiani in meno rispetto al
2012 e lindustria del turismo perdera 2.7 miliardi di euro
di ricavi lordi. Questo dato pesera negativamente anche sul-
'occupazione stagionale che scendera di ulteriori 250-300
miila unitd. Gli italiani che preferiscono l'estero, gia dimez-
zati dalla crisi dell'anno scorso, al momento risultano in pe-
sante calo (-16°%), ma ¢ prevedibile che le offerte a basso
costo di alberghi e trasporti i convincano ad acquistare cro-
ciere e vacanze di gruppo (che non vorrebbero fare ma che
permettono di rispetare il budget). Perche gli italiani si
aspeltano prezzi alberghieri che tengano conto della reces-
sione e anche per queslo ritardano la decisione sulle date
della parltenza, come dimostra il falto che il 40% circa di
quelli che lavorano (ecco la vera novita del 2013 secondo
Trademark) non hanno ancora concordato con i colleghi il
calendario delle ferie.

A fronte di una domanda interna che latita, le strategie
turistiche delle regioni meridionali puntano a incrementare
i flussi dall'estero: la Puglia con una campagna ad hoc, Ia
Campania mirando ai mercati russo e asiatico, la Sicilia con
voli dalla Scandinavia, la Calabria corteggiando Israele. Se
la erisi economica non dara segnali di rientro, pero, ogni
sforzo potrebbe risultare vano.

Anche l'isola di Capri
(nella foto uno yacht
tra i faraglioni) sara
investita dalla crisi
turistica secondo

il sondaggio di
M radernart talia
previsto un calo
dell'8,5%

della Campania,
arcipelago
compreso
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L’obiettivo € incrementare
gli arrivi degli stranieri

%* slate 2013: ¢ il meno il segno distintivo. Sul mer-
4 calo delle vacanze si presenteranno 5,4 milioni
di italiani in meno rispetlo al 2012, gli arrivi e le
presenze saranno in calo di oltre 7 punli percentua-
li, Vindustria del turismo perdera 2,7 miliardi di cu-
ro di ricavi lordi con conseguenze sull'occupazione
stagionale che scendera di ulteriori 250-300 mila
unita. I tult’altro che confortante il quadro delineca-
to dalla 22esima indagine realizzata da TNEIGNTINN
che mostra un Paese diffidente, deciso a ri-
sparmiare, a ridurre i budget di spesa, a conlrarre
le giornate di vacanza ed a tagliare lo shopping turi-
stico.

11 dato pin grave riguarda il numero delle perso-
ne che ha gia deciso dove e quando andare in va-
-anza: solo il 22%, mentre il 23,5% del campione
prevede di partire ma non ha ancora stabilito dove
¢ quando.

A subire gli effetti devastanti di una crisi globale
sono ancora una volta Ie regioni del Sud. sebbene
parte della Puglia riesca ecomunque a «rastrellare»
nuovi soslenitori rientrando cosi tra le eccezioni, os-
sigt tra quedle destinazioni pitt popolari che hanno
totalizzato la flessione minore, dato che nel 2013
non sembrano proprio esserci i presupposli per cre-
scite e miglioramenti rispetto al 2012. La Puglia pe-
o ¢ divisa. Se per la cosla adrialica le previsioni
evidenziano un calo dell'1,7%, quella jonica rienira
nella percentuale piir alta di flessione (-11,3%).
«Noi crediamo che sia la sponda ionica che quella
adrialica, dal Gargano al Salenlo, abbiano le stesse
chance - spiega Silvia Godelli, assessore al turi-
smo della Regione Puglia — perd si sa, i flussi si

orientano in base alle stagioni, ai programmi ¢ alle
mode del momento. Allo stato dei fatti credo che
un bilancio sia davvero prematuro. I dati dell'inda-
gine di sono interessanti ma mol-
to indicativi. Cio che anoi interessa ¢ riuscire a reg-
gere nel complesso, poi gli aspetti specifici i vedre-
mo pitt avanti».

La Regione Puglia, comunque, € corsa ai ripari:
da poco ha avviato una campagna di comunicazio-
ne sulla destinazione turistica «Magna Grecia e Co-
stajonica» con I'obiettivo puntalo in particolare sul-
la citta di Taranto e sui suoi dintorni. Di qui la scel-
ta della claim «Quesla ¢ Taranto» che ha gia porta-
to nelle grandi stazioni italiane, nelle stazioni di ser-
vizio delle autostrade, nei laxi di Roma e Milano le
immagini della citta di Taranto ¢ del suo mare, mar-
toriate dalla controversa vicenda dell'llva.

Ma la Puglia guarda anche all'Europa con «We
are in Puglia», un’altra campagna di comunicazio-
ne realizzata da Pugliapromozione, in collaborazio-
ne con Nikon ed Enit, che sara presentata a Roma il
5 giugno nella sede dell'Ente nazionale per il turi-
Smo.

«Posso anticipare — conclude Silvia Godelli —
che si tratta di una campagna internazionale che si
rivolge alle pitt importanti citld europee, sopratlut-
to quelle collegate direttamente o tramite cilla vick-
ne, con i cieli di Puglia». Un esempio € rappresenta-
to dall'immagine delle meraviglie pugliesi e di quel
mix {ra mare, montagna, pianura ¢ prelibatezze
enogastronomiche che comparira anche sui famosi
autobus rossi a due piani di Londra.

MARZIA CAMPAGNA

& RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

www.ecostampa.it

095610

ok stampate



CorrierEconomia
CORRIERE DEL MEZZOGIORNO

Settimanale Data

03-06-2013
Pagina 2

Foglio 3 f 6

| Campania o

Idea nuovi mercati
dal russo all’asiatico

§ a previsione per la Campania ¢ pe-
.4 sanlemente negativa per estale
di questanno. L'indagine-sondaggio
di Trademark, infatti, segnala una
previsione di calo dell'$.5 per cento di
presenze nelle localita di vacanza del
la regione, comprese le isole di Capri,
Ischia e Procida dove, in verita, il
trend di affluenza legalo a larget di
turismo pitt elevati ¢ rimasto, negli ul
{imi anni. pressoché al riparo degli ef
fetti della crisi. Tra i pochi cenni della
ricerca che consegnano, invece, un
quadro piu incoraggianle vi sono
quelli riconducibili all' aumento (7.5
per cento) dei turisti connazionali
che utilizzeranno i treni veloei per
raggiungere i capoluoghi darte e le
destinazioni balneari servite dall'Alta
velocita. In questo senso, Napoli ¢
considerata tra le citta favorite, cosi
come le localita dellarcipelago cam
pano. Insomma, non & solo la recessio-
ne a frenare la voglia di vacanza, ma

anche i servizi legati alla mobilita.
«Ilmio termomelro ¢ quello empi-
rico -— ribatte il neo assessore regio-
nale campano al Turismo ¢ ai Beni
culturali, Pasquale Sommese -— vale
a dire mi fido delle lamentele degli
operatori di settore e degli albergato-
ri. Se finora non ho percepito prote
ste e non mi sono giunte lamentele si
gnifica che qualcosa si muove in sen
so positivo. Comunque sia. auspico
che il dato previsionale di Trademark
possa essere inverlito, sebbene occor-
ra assicurare, da parle delle istituzio
ni territoriali, il massimo del soste
gno nella promozione di un turismo
di qualita, che sappia corrispondere
adeguatamente alle richieste dei nuo-
vi mercali, in particolare quelli russo
¢ asiatico. Da qui - aggiunge Som-
mese — la necessita di investire su
una mobilitd pit moderna ¢ su una
proposta che sappia conciliare eccel-
lenze enogastronomiche e le nostre
apprezzale peculiaritd naturalistiche
¢ paesaggistiche. 1 recenti grandi
eventi organizzali in Campania, come
la Coppa America, hanno contribuito
a ribaltare le immagini penalizzanti

che negli anni scorsi delle emergenze
ambientali hanno concorso a diffon-
dere scoramento e crisi contagiosa pu-
re nel settore del tarismo».

In Campania si attende ancora che
il consiglio regionale vari Paltesa leg
ge sul turismo, con fa riforma dei di
stretti e delle agenzie di promozione
territoriale. « Avvertiamo cerlamente
la necessita — ha concluso Passesso-
re della giunta presieduta da Stefano
Caldoro - di imprimere una forte ac-
celerazione al processo di riorganizza-
zione del settore».

Eppure, le previsioni Enit per la
Campania, diffuse alla fine del 2012,
facevano ben sperare rispetto a quel
le oggt diffuse da Trademark. Infatti,
segnalavano secondo quanlo
emerso da un sondaggio elaborato
{ra i tour operalor europei — un aw-
mento della tendenza di erescita di ol-
tre i1 G per cenlo rispetto all'estate del
F'anno seorso. «Le localita pit getto
nate — secondo la prolezione di Enit

restano Roma. Venezia, Milano, se:
guite dalle regioni Liguria, Toscana,
Umbria ¢ Campania».

ANGELO AGRIPPA

5 PP ATA

La soluzione lucana?
Allungare la stagione

?%g olti timori ¢ poche cerlezze. La sta-
LWL gione estiva, per il comparto turisti-
o lucano, si apre con un ritardo evidente
nelle prenotazioni. La ricerca sull'estate
2013, claborata da [laliar
evidenzia le difficolta di settore: il trend
regisirato dalla costa jonica (sebbene il da-
to sia complessivo anche delle spiagge pu-
gliesi ¢ calabresi) indica un calo stimalo
dell'11,3%. «Non escludo che fa tendenza
delle prenotazioni possa corrispondere a
tale flessione — commenta Gianpiero Per-
ri, diretfore generale dell’ Apt Basilicata
-~ perché la lezione dell'ullima estate si
pud riassumere con il termine imprevedi-
bilita. Il mercato turistico, come dinami-
che di vendila dei pacchetli vacanza, sta
cambiando e anche le previsioni sono sem-
pre pitt difficili da centrare».

Nel 2012 i numero dei turisti in Basili-
cata (sia mare che altre mete) ¢ aumenta-
to dell'l per eento raggiungendo la quota
di 512 mila presenze. Tullavia, a fronte di
tale crescila, si € registrata una diminuzio-
ne del falturato, ovvero delle permanen
ze, del 5 per cento. Un valore tutlo somima-
to aderente al trend nazionale che non ha
scoraggiato gli operatori.

«Voglio ricordave -— conclude Perri -
che nel segmento mare il 2012 ha dato
una indicazione anche per 'anno in corso.
A luglio e parte di agosto gli operalori ac-
cusarono una comtrazione evidente atte-
nuata solo con le ottime performance i
settembre ¢ ottobre. Questo grazie al cli-
ma mite registrato in questi due mesi, Cio
consente di affermare che mollo, seppure
in una situazione generalizzala di conira-
zione dei consumi, dipendera dai fattori
climatici e dalla flessibilita commerciale
dell'offerta turistica».

VITO FATIGUSO

0 RIPROOLUZIONE RIGERVATA
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La stanza dei bottoni

a cura di Paolo Grassi

Ok di Bankitalia: Gafi Sud tra gli ntermediari

Unicoop Tirreno vuol mantenere il marchio Coop in Campania. Patto Meridiana-Tirrenia

entodieci punti vendita in To-
<< scana, Lazio, Campania ¢ Um-

bria; 919.875 soci (+2,68% ri-
spetto al 2011); 5.131 dipendenti (il 96%
dei quali con contratto di lavoro stabile);
1,2 milioni di euro di vendite; 294,87 milio-
ni di euro di patrimonio netto; 1.063,33 mi-
lioni di euro di raccolta Prestito Sociale;
26 milioni di euro di investimenti». Sono i
dati del bilancio consuntivo 2012 del grup-
po Unicoop Tirreno, che saranno presenta-
i ai soci nelle assemblee a partire da do-
mani, 4 giugno 2013. «Dopo anni — recita
una nota — il risultato della gestione ordi-
naria (commerciale, finanziaria, immobi-
liare) & positivo per 7,5 milioni di curo, ma
diventa negalivo a -18,7milioni di euro a
causa degli oneri straordinari complessivi
per 24,4 milioni di euro, comprese le svalu-
tazioni delle partecipazioni in Ipercoop
Tirreno (i 5 punti vendila in Campania) e
in Dico che hanpo pesato negativamente
per 28 milioni (14 milioni per Ipercoop Tir-
reno e alfrettanti per Dico)». Per la «situa-
rone Campania si sta al momento cerean-
do una soluzione col fine di mantenere il
marchio Coop nelle regione e ridurre le
perdite; la societa Dico (in perdita da lem-
po) ¢ stata venduta ad un altro operatore
acquisendo in cambio 54 supermercati nel
Lazio che saranno gestiti da una nuova so-

cieta formata dalla stesse cooperative pro-
prielarie di Dico».
sk
Gafi Sud & il primo Confidi della Cam-
pania ad aver otlenuto da Banca d'ltalia
T'ok per liscrizione nell'elenco speciale de-
gli Intermediari finanziari vigilaii. Il prov-
vedimento in questione ¢ datato 21 mag-
gio.
s
Una sinergia tra navi e aerei per rag-
giungere la Sardegna dalla terraferma e

sostenere il turismo sull Isola: ¢ I'obicttivo
che Meridiana e Tirrenia Cin hanno rag-
giunto siglando un accordo presentato nei
giorni scorsi a Napoli. Grazie ai nuovi car-
nel «Fly&Ferry», infatti, si potra viaggia-
re avendo al seguilo Lauto: si prenota la
nave per poi rienlrare per qualche
week-end nella Penisola con 'aereo.
sl

Nei giorni scorsi si ¢ tenuta la prima riu-
nione del Comitato portuale di Napoli co-
stituito ¢ insediato dal Commissario straor-
dinario Luciano Dassatti (o scalo parte-
nopeo ¢ in attesa delfa nomina del nuovo
presidente dell’ Autoritd). Nel corso della
riunione inaugurale € stato approvato, tra
Taltro, il bilancio consuntivo 2012, Il decu
mento d'esercizio registra, secondo una
nola, «un avanzo di amministrazione pari

a 80.362.872 euro, mentre la situazione pa-
trimoniale dell’Ente presenta un valore
complessivo delle immobilizzazioni pari a
543.950.965 euro. 11 risultato economico ¢
pari a 1L.978.297 euro. Tra le voci di bilan-
cio da evidenziare vi ¢ il valore degli inve-
stimendi finanziali in parte con proprie ri-
sorse e pari a oltre 11 milioni di euro».
st

I 30 maggio ¢ stato inaugurato Faero-
porto degli Iblei «generale Vincenzo Ma-
gliocco» a Comiso. E il quarto della Sicilia,
dopo Palermo, Catania e Trapani. Il laghio
del nastro ¢ stalo effettualo dal sindaco
della cittadina ragusana Giuseppe Alfa-
no insieme al vescovo Paolo Urso e al
presidente di Soaco tia societa di gestione
dello scalo), Rosario Dibennardo .

el

La Puglia bussa alla porta della Russia
per aumentare ulteriormente i suoi flussi
turistici da questo Paese (65 mila presen-
ze nel 2012, +40%) candidandosi a diventa
re in futuro «la regione pitt russa d'lta-
lia». Ma anche per rafforzare U'interscam-
bio commerciale e gli investimenti. Il 1o fa
con l'assessore allo Sviluppo della Regio-
ne, Loredana Capone ., che ha guidalo
una missione imprenditoriale al Macef di
Mosea.
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o Sicilia
Pesa il taglio dei voli
Si punta alla Scandinavia

¥ ard un‘alira estate in calo per il turismo in Italia, ¢
i..# la Sicilia non fa eccezione. Secondo il sondaggio di
Trademark nell'lsola si registrera un saldo negativo
dell’8,5% rispetto allo scorso anno: un dato che non
combacia esallamente con le previsioni dell'assessora-
to al Turismo, che prevede si una flessione, ma con
numeri meno «pesanti». In ogni caso, un «delitto» vi-
ste le potenzialita della regione. «Manca un‘analisi di
quello che & il settore turistico nella sua globalita. Non
¢ mai stata fatta. E la Sicilia sconta una grossa penaliz-
zazione Jegata alla mancanza di infrastrutture: ¢'¢ una
sorta di "barriera” in entrala, che si & accentuata dopo
il fallimento di Wind Jet e il conseguente drastico calo
di tratte aeree». A parlare € Michela Stancheris, la don-
na scelta da Rosario Crocefta due mesi fa per prendere
le redini dell'assessorato dopo la breve e infruttuosa
parentlesi di Franco Battiato. Una bergamasca chiama-
ta a risollevare le sorti del turismo in Sicilia. Potrebbe
sembrare un paradosso. «Ma io penso di avere un or-
goglio siciliano. E mi sento molto legata al territorio,
visto che dal 2009 da Bruxelles lavoro con Crocetta oc-
cupandomi di ambiente e accordi commerciali». Da
sessanta giorni scarsi al lavoro, la Stancheris punta tut-
to sulla programmarzione per risollevare le sorti del set-
tore: «lo non mi voglio occupare di assegnare spettaco-
li, ma di politica del turismo: i fondi direttamente pro-
mossi andranno ai Comuni e saranno loro a gestire e
far partire ¢li spettacoli. Ho preso uno staff di persone
che hanno sempre lavorato nel settore delle program-
mazione, anche comunitaria. Sto lavorando anche in
sinergia con l'assessorato all’ Agricoltura e con quello
alle Attivita produttive, sempre in prospettiva impren-
ditoriale. Unt euro se non produce un altro euro da qui
non esce. Sto pensando a una ristrutturazione senza
soldi. Voglio creare un management del turismo».
Obiettivi ambiziosi. «Chiuderé i distretti turistici: ho
appena allocato le risorse, chi non presenta i progetti o
non trova la compartecipazione finanziaria ¢ fuori. Ein
pilt -— spiega — ritirerd i marchi d'area, a parte
due-tre casi che sono deccellenza. Non voglio doppio-
ni. ¥ poi ho detto subito: non venite a chiedermi soldi,
non ulilizzate Tassessorato come un bancomat».
Un'idea per rilanciare il turismo in Sicilia ¢ quella di
«spacchettare» Fofferta. «Si ¢ sempre pensato di pro-
muovere la Sicilia come un blocco unico. Sbagliato: ¢'¢
un turismo culturale, un turismo d'elite, un turismo
sporlivo. Con l'aiuto di Confindustria e delle associazio-
ni di categoria voglio aprire una nuova pagina». & sul-
l'apertura dello scalo di Comiso, nonostante ci siano
ancora in ballo diverse problematiche «l'aeroporto
adesso ¢'e, funziona e pud contribuire allo sviluppo di
una zona straordinaria della Sicilia come quella di Ra-
gusa, Agrigento e Siracusa». E il 7 giugno la Commis-
sione europea, con il vicepresidente Antonio Tajani, fa-
ra visila a Comisoe. Prevista anche la presenza del mini-
stro delle Infrastrutture Maurizio Lupi. «Incontrere-
mo gli ad delle principali compagnie aeree. Uno dei no-
stri obiettivi - conclude Stancheris — ¢ quello di faci-

litare i collegamenti con la Scandinavia».
FABIO SCAVUZZO

41 BIPRO

o

Si guarda oltrefrontiera
Russia ma anche Israele

{ * estate che verrd, per la costa jonica calabrese
&4+ (ma anche Jucana e pugliese) potrebbe essere
pitt nera che mai. I/ la previsione formulata dal son
daggio di azienda di Rimini che ha
redatto il rapporto «2013: dove vanno in vacanza gli
italiani». A fine stagione, stando alle previsioni, si po-
trebbe registrare un drastico calo dej flussi turistici,
Dalla mappa per destinazione, la Calabria, insieme al
la Basilicata e alla costa jonica pugliese, registrerd
una flessione dell'11,3%. Uindagine, realizzata tra it 15
e il 30 aprile scorsi, intervistando via web un campio-
ne di L150 turisti italiani a cui $i sono aggiunte 311
interviste telefoniche di approfondimento, ha posto
quesla macroarca in fondo alla classifica. «Alla do-
manda "dove sei stato in vacanza lo scorso anno” e
"hai pensato di tornarci” — spiega Aureliano Bonini,
titolare di Trademark -— la gran parte degli intervista
ti hanno avuto difficolla a identificare geograficamen-
te queste {re zone, poste in fondo allo stivale, II setto-
re turistico risente fortemente della crisi economica
nazionale. Non ci sono soldi per le vacanze tanlo me-
no per scegliere di soggiornare in Jocalita difficili da
raggiungere perché troppo distanti. in Calabria ¢ mol
to diffuso il pernottamento in appartamento, che pe-
1o sfugge alle statistiche». Dal canto suo, il presiden-
te della Regione Calabria, Giuseppe Scopelliti, che ha
la delega al Turismo, si dichiara invece mollo fidueio-
so rispetto alle reali conclusioni che, a fine stagione, si
potranno analizzare conpcrelamente. «Pur consideran
do la generale erisi del settore a livello nazionale, so-
no convinto che i risultati si vedranno nei fatti. Oltre
ai sondaggi ¢ ai numeri di previsione ¢ importante
considerare le azioni messe in campo per raggiunge-
re, concrelamente, lobiettivo. I nostro territorio, da
sempre, ¢ stalo penalizzalo per la carenza di vie di
comunicazione. kppure, per la prossima stagione esti:
va. J'autostrada Salerno-Reggio Calabria non sara pia
un problemax. Di recenle ¢ stalo aperto al traffico i
{ratto di strada, compreso {ra Altilia, in provincia di
Cosenza, ¢ Falerna, in provincia di Catanzaro. Va ad
aggiungersi ad altri segmenti gia aperti al traffico in
oceasione della scorsa stagione esliva per una lun-
ghezza di circa 16 chilomelri. «I ritardi ¢i sono stati
— continua Scopellili —— ora pero si sta operando. Ho
chiesto ad Anas di promuovere una eampagna di in-
{ormazione per spiegarc agli italiani che questo tratto
non ¢ quello di qualche anno fa ¢ che questa autostra
da ¢ pereorribile con ormai solo piccole limitazionis.
Sul versante aerei, il governatore calabrese non ha
dubbi: «Abbiamo puntalo su un turismo straniero di
qualita, proveniente dalla Russia e da Israele. Grazie
agli accordi solloscritti con compagnie di volo
low-cost potremo ottenere numeri importati di visita-
tori. Solo su Crotone sono previsti da 50 a 70 mila
presenze che sitraducono in 200-300 mila potti. Dal
le nostre previsioni, invece, polremmo registrare un
calo del turismo interno, quello proveniente dall Tta-
lia, ma credo sia fisiologico e da spiegare con la crisi
economica che sta vivendo l'intero Paese».
CONCETTA SCHIARITI
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